AvutoWeek

Al bijna 35 jaar biedt AutoWeek inspiratie, onafhankelijk advies,

tests en vermaak aan autoberzitters, autoliefhebbers en aan
consumenten in de zoektocht naar een volgende auto.
AutoWeek is vertrouwd, heeft autoriteit, een grote invioed in de

branche en is daarmee belangrijk voor zijn lezers en abonnees.

Top 3 BSR* waarden: Doelgericht (32%), Eigentijds (30%),
Praktisch (27%)
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Wie is de online bezoeker
van AutoWeek?
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Leeftijd e 76% Wetenschap en Techniek
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